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Ecofe, caffé ecologico: Progetto marchio di Simona Rivellini
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ILprogetto realizzato richiedeva la creazione di un logotipo per un‘azienda italiana di
caffé, lapplicazione del brand su tazzina o piattino e una confezione da 250 grammi
per uso domestico. L’ obiettivo erainformare il pubblico di riferimento, amante del
caffé, della nascita e delle caratteristiche del caffé biologico Tazzulé Ecofé.

Dopo una prima fase analitica nella quale ho definito lo stile e lo sviluppo grafico del
prodotto darealizzare, ho ipotizzato diversi logotipi che rispecchiassero lincontro
proposto dai i i, ovvero tra caffé e dia della natura.

L'idea definitiva vede Lunione di un chicco di caffé e una foglia (simbolo di natura
edunque richiamo al biologico), portati al massimo della stilizzazione e inseriti
all'interno di un quadrato avente i due angoli opposti arrotondati. La forma quadrata
richiama la spigolosita delle foglie: le parti arrotondate riprendono la forma del
chicco. | colori sono realistici: due verdi per la foglia, chiaro per la lamina e pill scuro
per le nervature: marrone per il chicco di caffé. Il font scelto & “Sunday Afternoon”,

& lineare e richiama la bordura nera utilizzata nel logotipo stesso.

Dopo aver definitoil brand, Uho applicato sulla confezione e su una tazzina.

Di quest'ultima ho proposto la versione sia a colori sia bianco e nero.

Per la creazione della confezione ho applicato sulla fustella assegnatail logotipo
con l'aggiunta delle infomazioni date dagli acquirenti. | colori utilizzati riprendono
quelli presentinel logo. Il carattere scelto per il testo & “Bahnschrift".

Infine ho realizzato diversi mock-up con ' obiettivo di rendere maggiormente lidea
del prodotto finale. IL risultato complessivo del progetto risulta essere il pill inerente
possibile alle richieste date.
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