PROPOSTA EDITORIALE
(I campi contrassegnati da asterisco sono obbligatori)
Informazioni generali sul libro
	*Titolo
	

	*Sottotitolo
	

	Collana di riferimento
	

	
	

	*Descrizione/Sinossi:

Includere un abstract dettagliato che comprenda:

· obiettivi e scopi
· caratteristiche
· peculiarità rispetto ad altre pubblicazioni

Se si tratta di uno nuova edizione di libro già edito, descrivere le modifiche e le integrazioni che si vorrebbero fare.

	

	*Argomenti chiave: 
Inserire un elenco puntato degli argomenti principali da utilizzare come parole chiave 

	

	Indice:

Inserire i titoli dei capitoli (ed eventuali paragrafi e sottoparagrafi) e una stima di pagine per ognuno di essi.

	

	
	

	*Autore:
Nome e cognome.

Indirizzo, n. di telefono, email (queste informazioni rimarranno riservate)

	

	*Breve biografia dell’autore

	 

	Informazioni aggiuntive

	

	Precedenti pubblicazioni:

titolo, casa editrice, anno di pubblicazione, breve sinossi 

	

	
	

	Numero dei caratteri del manoscritto 


	

	Numero (anche indicativo) delle immagini in bianco e nero (specificare, se è necessaria la presenza di immagini a colori e per quali motivi)

	

	Numero (anche indicativo) di schemi in bianco e nero

	

	
	

	Programma della fase di scrittura:

inserire la data di consegna del manoscritto (incluse le immagini e i materiali on line).

	

	Data di pubblicazione desiderata (includere la motivazione per cui si rende necessaria la pubblicazione entro tale data)

	


Informazioni sul mercato di riferimento
	*Pubblico principale e pubblico secondario:

Descrivere il pubblico di lettori a cui è indirizzato il libro, includere la professione e i titoli scolastici 

	

	*Livello: indicare se il libro è diretto a principianti o professionisti 

	

	Pubblico Universitario:

Indicare Scuole, corsi universitari o professionali che potrebbero essere interessati ad adottare il testo

	

	
	

	Esigenze del mercato:

Identificare chiaramente perché esiste un mercato per questo libro e perché il libro è adatto al catalogo di Dino Audino editore

	

	
	

	Argomenti a favore della vendita:

Inserire tre punti che riassumano perché qualcuno dovrebbe comprare il libro


	

	
	

	Altri titoli sull’argomento:
#1

#2

#3

#4

Titolo
Editore
Differenze
Punti di forza


	
	

	Titoli Dino Audino editore della stessa area o sullo stesso tema:

#1

#2

#3

#4

Titolo

Differenze e similitudini



	
	


Marketing e pubblicità
	Reti di vendita:

Elencare tutte le organizzazioni, le associazioni o le comunità on line che potrebbero essere interessate al libro.
	

	
	

	Conferenze/Fiere/Manifestazioni:

Elencare tutti gli eventi dedicati al pubblico specifico del libro

	

	
	

	Occasioni per presentare il libro:

Elencare tutti gli eventi a cui potrà prendere parte l’autore per presentare il libro

	

	
	

	Presenza on line dell’autore:

Elencare dettagliatamente la presenza on line dell’autore: pagine Facebook Instagram, Twitter, sito internet, con informazioni sul traffico e il numero di follower (queste informazioni rimarranno riservate)


	

	
	

	Stampa:

Elencare tutte le riviste o i periodici (carta stampata o on line) che potrebbero essere interessati a ricevere copie per recensione 
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